Del 23 de agosto al 25
de octubre de 2012

Jueves de 18:45 a 20:15 horas

Sede CADAL
Reconquista 1056 piso 11 B
Buenos Aires

Destinatarios

El Programa German Sopefia “La Informacion Economica: Medios, Politica y Empresas” esta dirigido a jovenes estudiantes
y graduados universitarios, menores de 30 afios. Los participantes reciben material de lectura en formato impreso y digital,
un DVD con la conferencia del Dr. Juan Carlos de Pablo “La economia en los medios masivos de comunicacion” y Certificado
de Asistencia (se requiere 75% de asistencia).

Objetivos:

Brindar herramientas practicas y conceptuales para desempefiarse tanto en un medio de comunicacion como en las areas
de relaciones institucionales, prensa, asuntos publicos, externos o corporativos de las empresas, sector publico y entidades
de la sociedad civil.

Premio:

Los participantes podran concursar por el Premio German Sopefia consistente en la publicacion en la serie Documentos de
CADAL de un trabajo inédito basado en una investigacion sobre gasto publico, ya sea a nivel nacional, provincial 0 municipal
de la Argentina, y una pasantia rentada o beca de investigacion equivalente a $ 3.000.- (mil pesos argentinos) para colabo-
rar durante dos meses en forma part time como Asistente de Investigaciones en la Institucion.

Inscripcion

El arancel de inscripcion es de $ 1.000.-

Abonando hasta el 10 de agosto se obtiene un 50% de descuento ($ 500.-)
Las vacantes estan limitadas a 18 participantes. / )
S (%)AL

El abono de inscripcion se realiza de lunes a viernes de 10 a 19 horas en la sede de CADAL: Re- CENTRO PARA LA APERTURA
conquista 1056 piso 11 B, Buenos Aires. Se acepta efectivo, cheques a nombre de FUNDACION AMERICA LATINA
CADAL y débito automatico con tarjetas Mastercard, Visa y en Caja de Ahorro bancaria. La inscrip-

cion con tarjeta de créedito o débito puede realizarse telefonicamente: 4313-6599 0 4312-4741

Puede solicitar mayor informacion escribiendo a elepe@cadal.org




Cronograma de Clases

Jueves 23 de agosto Especialidades de la informacion economica. Las agendas y el contexto. Periodismo de politica econdmica; de andlisis; de
negocios o de grandes escuelas. Las finanzas corporativas y personales. El consumo y el valor (til de la informacion.

Expositor: Tristan Rodriguez Loredo.

Jueves 30 de agosto La Comunicacion Corporativa; La relacion de las empresas con los medios de comunicacion.

Expositores: Facundo Etchebehere, Pablo Marco, Hernan Maurette y Pablo Sanchez Liste.

Jueves 6 de septiembre [a cconomia, el periodismo y las percepciones. El periodismo como actor econémico. Practicas de Ambito Financiero.
Funciones del periodismo econdmico. ¢Ddnde se maximiza la influencia del periodismo?

Expositor: Fernando J. Ruiz.

Jueves 13 de septiembre Las etapas del periodismo economico en la Argentina. Principios bésicos. Estado de salud macro. Etapas pendulares.
“Juego Sucio”. Deshalances informativos. La ruta del analisis. Desafios para el periodismo. Claves para preguntar y editar. Credibilidad.

Expositor: Néstor Scibona.

Jueves 20 de septiembre Todo se puede describir y analizar en clave econémica. Preguntar y preguntarse. La mala informacion perjudica el
bolsillo. Como asegurar informacion confiable. ;Periodistas que sepan de economia o economistas periodistas? Especialidades de la Seccion Economia:
Macroeconomia, Finanzas, Empresas, Pymes, Internacional. Salida Laboral Extra.

Expositor: Hugo E. Grimaldi.

Jueves 27 de septiembre Periodismo econdmico en América Latina: Indicadores y fuentes de informacion regional
Expositor: Alejandro Rebossio

Jueves 4 de octubre La empresa como niicleo de la informacion econémica. Tratamiento general. El recorrido del poder corporativo.

Expositor: Tristan Rodriguez Loredo.

Jueves 11 de octubre |os grandes agregados economicos. La politica econémica. Las medidas del bienestar. Las finanzas piblicas. El comercio
internacional. El crecimiento econémico y la dindamica en la vision econdmica.

Expositor: Tristan Rodriguez Loredo.

Jueves 18 de octubre La comunicacion corporativa en las empresas de servicios pablicos.

Expositores: A confirmar.

Jueves 25 de octubre congreso, gasto publico y seguridad juridica: Un humilde homenaje a German Sopefia.
Expositor: Gabriel C. Salvia



Profesores de CADAL

- Tristan Rodriguez Loredo.

Periodista, economista, Master en Sociologia y Master en Gestion de Empresas de Comunicacion. Como periodista profesional se desempefio
en El Cronista Comercial, Clarin, Editorial Atlantida, fue director de las revistas Negocios y Apertura y editor ejecutivo de la revista Noticias. Es
Director Ejecutivo de la Asociacion Cristiana de Dirigentes de Empresa (ACDE) y miembro del Consejo Consultivo de CADAL.

_| Fernando J. Ruiz

~ Politlogo, periodista y Doctor en Comunicacién Publica. Profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad Austral. Autor
del libro El sefior de los mercados: Ambito Financiero, la City y el poder del periodismo econdmico, de Martinez de Hoz a Cavallo. Es directivo
del Foro de Periodistas de la Argentina (FOPEA) e integra el Consejo Académico de CADAL.

Gabriel C. Salvia
Periodista. Integra el Consejo Editorial de Perspectiva: Revista Latinoamericana de Economia, Politica y Sociedad, y contribuye como colum-
nista en medios de la Argentina y América Latina. Colabor¢ en la revista “El poder legislativo y su gente”, en el programa América Weekend en
Radio América y fue productor del informativo econémico de CableVision Noticias (CVN). Es fundador y Director General de CADAL.

Profesores Invitados

Néstor Scibona
Columnista econoémico del diario La Nacion. Editor de la revista del Instituto para el Desarrollo Empresarial de la Argentina (IDEA). Co-conductor
del ciclo Diario por Radio en Radio EI Mundo. Fue Director Periodistico del diario EI Cronista Comercial, de la revista Panorama y prosecretario
de redaccion del diario Clarin.

N|| Hugo E. Grimaldi

€ ' Director Periodistico de la Agencia Diarios y Noticias (DYN). Conductor del programa “Diario por Radio”
en Radio “El Mundo”. Fue Subdirector del diario EI Cronista Comercial y co-conductor del programa radial

“Desayuno en América” y “Desayuno de Negocios”.

Facundo Etchebehere

Director de Asuntos Corporativos de Danone Argentina, Prosecretario de la Camara Argentina de Anunciantes y vicepresidente 2° del Consejo
Publicitario Argentino. Previamente trabajé en Asuntos Corporativos y Regulatorios para Nobleza Picardo. Es economista y tiene una Maestrias
en Ciencia Politica (UCA).

Hernan Maurette

Gerente de Asuntos Publicos de Nidera. Previamente ejercio cargos similares en Metrogas y Telecom, principalmente. Ademds se desempefo
en cargos ejecutivos en la funcion publica y en organizaciones no gubernamentales. Es directivo del Consejo Profesional de Relaciones Publi-
cas. Es politdlogo (UCA). Se formd como periodista trabajando, principalmente, en el diario La Nacion.

Pablo Sanchez Liste

Director de Comunicaciones Corporativas de Peugeot Argentina. Previamente fue profesor de Comunicaciones Corporativas en IDEC-Universi-
tat Pompeu Fabra, Director de Encender Comunicacion y consultor de RFB Lynch Partners S.A. Posee un posgrado en Comunicacion Cientifica,
Médica y Ambiental (Universitat Pompeu Fabra), una maestria en Administracion de Comunicaciones Institucionales (UADE) y es Licenciado
en Comunicacion Social (Austral).

. Pablo Marcé

Gerente de Comunicaciones y RSE de Nobleza Piccardo. Anteriormente trabajo en el area de Relaciones Institucionales de Arcor, donde llegd
a desempefiarse como Gerente de relaciones con la Prensa. Es licenciado en Comunicacion Social y realizd una maestria en Gestion de la
I Comunicacion en las Organizaciones en la Universidad Austral.

Alejandro Rebossio
Periodista. Su especialidad es la economia y trabaja en la corresponsalia de El Pais en Buenos Aires.
Ademas es columnista en Radio Continental. Colabora con el diario La Nacion y las revistas Anfibia y Crisis.
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